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la erdtica del negocio, y viceversa

Liega a la iranguicta un concepto ya experimentado en EE U0 y en alpunos paises
dal reste de Furopa. Se trata de la “sexy store™ liendas para togos los piéblicos,

donde iz sexealitad es el comin denominador. Caliente, calients.

encontrarse toda clase de pro-
ductos relacionados con el

amoe, la sensualidad v el erotismo.
Este concepto, impulsado por un
equipo de profesionales con expe-
riencia en markering ¥ gestion de ne-
pocios, dispone en la actualidad de
tres locales propios en el centro de
Barcelona. Una cifra que los respon-
sables de la cadena esperan duplicar
en breve, de la mano de la franguicia.
En estos estahlecimientos, la luz
aporta una Josis de naeralidad v di-
versiin al negocio, si bien la disposi-
cidn estratégica de los productos es-
td pensada para que los clientes se

E n las tiendas Sensualove puede

stentan comodos v hallen intimidad en

sus compras, cuando ésta lo requierd.

Los locales deben estar siluados en dre-
= muy comerciales, con abundante rifico
peatonal, ¥ han de contar con wongs diffe-

renciadas dentro del esta-
hlecimiento, En cuanto al
perfil del asociade, Sensoa-
love busca awoempleadas
con habilidades comercia-
les v de orpanizacian, a los
que mbién ofrece 1a posi-
bilidad de montaje “llave
en mano”. La central esti-
ma en dos aibos v medio el
tiempao para recuperar o in-
vertido,

« lmversisn inicial: 83.976 €
= Camen o entrada: 5.008 €
= Royaly': 5% delas
Ventas netas
= Camen de publicidac:
2% e I35 vemias netas
= Dimensién minima
el locak 50 m'




